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,, Att vara personlig dr nyckeln i
foretaget, jag utmanar mina kun-
der att vara proffsigt personliga

och vaga bjuda pa sig sj’cilva.”

Gillabyran - personlig & kreativ kommunikationsbyra

Foretag: Gillabyran

Agare:)osefine Hansson

Startade: 2016

Ort: Arbra

Verksambhet: Kreativ digital
kommunikationsbyra helt inriktad pa
sociala medier.

Kontakt: 070-544 01 82, Instagram,
Facebook, hej@gillabyran.se

inom sociala Medier

P a sjdlvaste internationella kvinnoda-
gen far jag dran att intervjua denna ljuvliga
dalkulla som bosatt sig i Halsingland. Det
ir Josefine Hansson, 29 ar som driver Gil-
labyran som med sitt varma leende sitter
sig framfor mig i vart motesrum. Vi hinner
knappt borja intervjun sa fylls rummet
med energi och glada toner. Hir har vi en
varm och positiv foretagare som brinner
for det personliga som ocksé &r kdrnan i
hennes foretag.

Intresset for marknadsforing vicktes redan
under gymnasietiden. Nér virlden med
Photoshop och filmskapande 6ppnade sig
hinde det ndgot. Ddr och da kinde Josefine
att hon inte alls skulle bli lirare som det
var tankt utan hon ville bli artdirector.
Efter studenten var studiemotivationen
inte pa topp och Josefin bérjade jobba
ibutik i stéllet for att hoppa pa en lang
utbildning. Hon fick i uppdrag att skota
butikskedjans sociala medier och ganska
snabbt blev kontona vildigt vdlbesokta och
uppskattade.

Startade foretag

2016 startade Josefine sitt foretag i Dalarna
som d4 skulle jobba med att planera
evenemang. Tva evenemang blev det men
sen styrdes uppdraget om till att hjdlpa
foretagare med deras sociala medier. Fore-
tagare som uppmarksammat hennes arbete
med butikskedjans inldgg i sociala medier
ville nu d&ven dom ha hennes hjilp. En utav
Josefins forsta kunder, som fortfarande
finns med henne, var de som 14g till grund
for hur hon utformade sitt koncept med
helhetslosningar. Under processen med
det foretaget hittade hon hur hon ville job-
ba och hur hennes tjinster inom foretaget
skulle ta form.

Under varen 2017 okade efterfragan fran
kunderna och samma ar valde hon att satsa
pé sitt foretag fullt ut och det var da nam-
net Gillabyran registrerades. Sakta men

sdkert byggdes foretaget upp och tiden gick
at att coacha foretag och ldgga upp strate-
gier for deras sociala medier.

,, Idag ser marknaden helt an-
norlunda ut @n fér fem ar sedan.
Idag ar det manga fler foretag
som tar hjdlp med sina sociala
medier och det ar fler som valjer
konceptet med att kdpa in hel-
hetslosningen ,,

Flytt till Arbra

2019 valde Josefin att flytta till sin kille

i Arbra dir hon bor kvar idag. Foretaget
fick nya kunder och Josefin trivdes med
vardagen i Hilsingland. Men s kom
pandemin och 6ver en natt stannade allt
av. Foretagarna horde av sig och sa att dom
var jatterddda for att dom inte skulle ta sig
igenom krisen och valde att pausa hennes
tjdnster. Josefine i sin tur blev ocksa orolig
over hur det skulle gd med hennes foretag
nér alla hennes kunder valde att pausa.
Det var nagra manader av ovisshet och oro
men nér sommaren stod vid dérren da kom
vandningen. Det var dags for omstéllning
och nytinkande och med det kom viljan
att vaga vixla upp. Josefine sdg snabbt

att de foretag som vagade vixla upp och
stélla om var ocksa de foretag som blev
framgéngsrika under denna svéra tid. Detta
gav Josefine sjdlvfortroendet att peppa sina
kunder att vaga satsa och gasa pa. Det var
borjan pa ett jatteuppsving i Gillabyrans
resa och efter det 1ag det pé en bra niva
under resten av pandemin.

Inriktning - sociala medier

Idag dr Gillabyran en kreativ digital kom-
munikationsbyra helt inriktad pa sociala
medier med sméforetagare som storsta
kundgrupp. Sméaforetagare dr bra pd att
prioritera sin tid och ta hjidlp med det som

de inte hinner med for att kunna fokusera
pé det dom faktiskt dr bra pa och darfor
viljer de att kopa in helhetslosningen. Da
tar Josefine fram en skriddarsydd helhets-
hantering av Facebook och Instagram dir
allt ingar. En strategi tas fram for hur det
ska byggas upp en personlighet for just det
foretaget och ett material anpassas till dess
malgrupp och publiceras kontinuerligt. Att
vara personlig dr nyckeln i foretaget sager
Josefine. Nagot som utmérker Josefine i
sitt sdtt att jobba dr att hon utmanar sina
kunder att vara proffsigt personliga och
vaga bjuda pa sig sjilva.

Kreativ entreprenor

Att Josefine brinner for det hon gor gar
ingen omadrkt forbi. Hon &r en kreativ en-
treprendr som dlskar nya utmaningar och
som aldrig trottnar pa det hon gor.

- Jag har kunder i sa olika branscher s
ingen dag dr den andra lik och det tycker
jag dr superkul.

Nir jag fragar om vad Josefine har for
planer framat med Gillabyrén sa lyser det i
dgonen pa henne.

- Jag drommer om att kunna jobba med
detta i storre omfattning och kanske en
dag anstilla. Jag vill utveckla foretaget och
erbjuda fler workshops och utbildningar
och ldra mig mer om fler foretag och kunna
ta emot fler kunder.

Avslutningsvis fragar jag om Josefine har
nagra rad till de som funderar pa att starta
foretag.

- GOr det! Och nir du bestamt dig, 1agg tid
pé sociala medier. Investera antingen din
tid i att ldra dig eller pengar pa att ta hjilp.
Det kommer garanterat att 16na sig.

Vi tackar Josefine for en trevlig intervju och
onskar lycka till i framtiden.
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