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VÄLKOMNA!
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Nationell samordnare
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Process-coach



òATT G¡ FR¡N ORD 

TILL HANDLINGò 

SAMVERKAN FÖR

PLATSENS UTVECKLING!



ORGANISATION & MEDLEMMAR

ÅEtt unikt non-profit medlemsnätverk för offentliga och
kommersiella stadsutvecklare!

Å81 kommuner (kommunala ledningen, ofta med beslut
från politiken)

Å44 organisationer (medlemsägda bolag eller offentliga
myndigheter)

Å51 företag (privata, kommersiella bolag)

ÅTOTALT 176 INTRESSENTER I 120 KOMMUNER!



Å CityGroups

Å Internationella 

Å Årets Stadskärna

Å Årets Purple Flag

Å Certifieringar

Å Diplomeringar

Å Årskonferens

Å Sweden Urban 

Arena

Å Temakonferenser

UTMÄRKELSER

INSPIRERA

KONFERENSER

WEBINARS

Å Fokus 59

Å BID Forum

UCM

Å Professionellt 

ledarskap 

Å Introduktion 

Quality Mark 

Å Basic ς Stads- och 

platsutveckling

Å BID-manager

Å Sociala medier - 

vässa din 

kommunikation

Å UCM At Home 

UTBILDA STÖDJA

FORSKNINGSRÅD

KUNSKAP

KOMMUNIKATION

Å Sociala medier

Å Nyhetsbrev

Å Levande städer

Å Spaning

VERKTYG

Å Trygghets BID

Å Service BID

Å BID platsutveckling

Å Purple Flag

Å PULS

Å QM

Å Aktörssamverkan

Å Support

NÄTVERKPARTNERS

Å Preferred partners

Å Guldpartners

Å Nationell partner

Svenska Stadskärnor Verksamhetsplan 2021



SÖDERTÄLJE ÅRETS STADSKÄRNA 2024



ÅViktig mötesplats

ÅÄkta miljöer

ÅUnikt utbud

ÅLokala entreprenörer profilerar

ÅFormad av förändringar genom

åren

ÅPersonlig, känslomässig

koppling

HAR STADSKÄRNAN 

NÅGON FRAMTID?

ESKILSTUNA



VART ÄR VI PÅ VÄG?  ÄR VI ÖVERENS?

VILKA FÖRUTSÄTTNINGAR FINNS?



SVENSKA STADSKÄRNORS

BID-MODELL

Nu startar en 

BID process i BOLLNÄS!

BID 
= BUSINESS IMPROVEMENT DISTRICT 

òAFF RSUTVECKLINGSOMR¡DEò



Á BID = Business Improvement District 

Á en systematisk arbetsmodell för att få 

     alla parter involverade, aktiverade och 
     delaktiga i stadens utveckling

Á en hållbar, strukturerad samverkansmodell,

     med praktisk handledning/coachning under 

    18 månader 

Áser p¬ platsen med òbesºkarºgonò

Á framtagning av Nulägesanalys, Affärsplan 

     med tillhörande Handlingsplan 

Á alla kan vara med!

VAD ÄR BID?



ï VEM GÖR VAD?

ï NÄR, HUR OCH VARFÖR?

ï OCH VEM BETALAR?

Viktiga frågor som ska besvaras tillsammans!



SVENSKA STADSKÄRNORS BID-MODELL
BUSINESS DISTRICTS IMPROVEMENTS

òAFFÄRSUTVECKLINGSOMRÅDEò

CENTRUM- OCH 
PLATSUTVECKLINGS-BID

TRYGG- 
OCH SÄKERHETS-BID

Å Borlänge

Å Enköping

Å Filipstad

Å Gamleby

Å Grängesberg

Å Hudiksvall

Å Hässleholm

Å Kävlinge

Å Köping

Å Lidköping

Å Linköping

Å Ljungby

Å Norrköping

Å Orsa

Å Ronneby

Å Rättvik

Å Simrishamn

Å Skellefteå

Å Sollerön

Å Svärdsjö

Å Torsby

Å Trelleborg

Å Västervik

Å Ängelholm

Å Överum

Å Avesta

Å Falun

Å Hallstahammar

Å Sala

BOLLNÄS 



ÅGodkänd Nulägesanalys

ÅGodkänd affärsplan med tillhörande

handlingsplan

ÅEn fungerande samverkansorganisation

ÅQM-ansökan

ÅAvsiktsförklaringar undertecknade

ÅDiplomering

MÅLET MED BID-PROCESSEN



PROCESS 7 STEG 

18 MÅNADER

ÅSteg 1   Introduktion och inspiration

ÅSteg 2   Platsvandring och workshop 

ÅSteg 3   Nulägesanalys och case

ÅSteg 4   Nulägesanalys, introduktion affärsplan

ÅSteg 5   Affärsplan, handlingsplan och budget

ÅSteg 6   Resultat av affärsplan, handlingsplan & case

ÅSteg 7   Diplomering, slutsatser och avsiktsförklaringar



Digitalt möte

        6/9 

Fysiskt möte

       25/9    

Fysiskt möteDigitalt möte Fysiskt möteDigitalt möte Fysiskt möte



BID-område BOLLNÄS?





VARUMÄRKE



ÁVad ªr er historia och er òstorytellingò?

ÁVad är er unika identitet? Hur förstärker ni detta?

ÁVad har ni som inte andra platser har?

ÁÄr ni säsongsort eller året runt?

ÁHur arbetar ni med er positionering av platsen?

ÁFinns ni i ett regionalt sammanhang?

ÁVilka samarbetar ni med?

BYGGA PLATSVARUMÄRKE, IDENTITET OCH POSITIONERING

FOKUSOMRÅDE 1; PLATSVARUMÄRKET

PLATSVARUMÄRKE



UTBUD


