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Inger Alfredsson Lotta Engvall Marlene Hassel
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SAMVERKAN FOR
PLATSENS UTVECKLING!
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ORGANISATION & MEDLEMMAR

A Ett unikt non-profit medlemsnatverk for offentliga och
kommersiella stadsutvecklare!

A 81 kommuner (kommunala ledningen, ofta med beslut
fran politiken)

A 44 organisationer (medlemsagda bolag eller offentliga
myndigheter)

A 51 foretag (privata, kommersiella bolag)

A TOTALT 176 INTRESSENTER | 120 KOMMUNER!
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INSPIRERA UTBILDA STODJA KUNSKAP

VERKTYG

UCM FORSKNINGSRA

UTMARKELSER

A Arets Stadskarna A Professionellt A Trygghets BID
A Arets Purple Flag ledarskap A Service BID KOMMUNIKATIO
A Certifieringar A Introduktion A BID platsutveckling
A Diplomeringar QuaﬁtyMark A Purple Flag X Sociala medier
A Basic Stads och A PULS X Nvhetsbrey
KONFERENSEF platsutveckling A QM / ..
) A Levande stader
A BlIDmanager A Aktorssamverkan .
A Sociala medier A'S rt A_Spaning
A Arskonferens 4 con din 1PpPo
A Sweden Urban v !
Arena kommunikation PARTNERS
A UCM AtHome
A Temakonferenser

A Preferredpartners A CityGroups
WEBINARS A Guldpartners A Internationella
A Nationell partner

A Fokus 59 'Q

A BID Forum SVENSKA
Svenska Stadskarnor Verksamhetsplan 2021 STADSKARNOR







HAR STADSKARNAN
NAGON FRAMTID?

AViktig motesplats

A Akta miljoer

AUnikt utbud

ALokala entreprencrer profilerar

AFormad av forandringar genom
aren

APersonlig, kanslomassig
koppling
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VART AR VI PA VAG? AR VI OVERENS?
VILKA FORUTSATTNINGAR FINNS?
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SVENSKA STADSKARNORS
BID-MODELL

Nu startar en
BID process i BOLLNAS!

BID

= BUSINESS IMPROVEMENT DISTRICT
OAFF RSUTVECKLI NGSOMR| C
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VAD AR BID?

A BID = Business Improvement District

A en systematisk arbetsmodell for att fa
alla parter involverade, aktiverade och
delaktiga i stadens utveckling

A en hallbar, strukturerad samverkansmodell,
med praktisk handledning/coachning under
18 manader

Aser p- platsen med Obes:¢

A framtagning av Nulagesanalys, Affarsplan
med tillhérande Handlingsplan

A alla kan vara med! &
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Viktiga fragor som ska besvaras tillsammans!
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SVENSKA STADSKARNORS BID-MODELL

BUSINESS DISTRICTS IMPROVEMENTS
AMFFARSUTVECKLINGSOMRADE®

CENTRUM- OCH TRYGG-

PLATSUTVECKLINGS-BID OCH SAKERHETS-BID

A Borlange A Orsa A Avesta

A Enkoping A Ronneby A Falun

A Filipstad A Rattvik A Hallstahammar

A Gamleby A Simrishamn A Sala

A Grangesberg A Skellefted

A Hudiksvall A Solleron

A Hassleholm A Svérdsjo

A Kavlinge A Torsby

A Képing A Trelleborg

A Lidkoping A Vastervik

A Linkoping A Angelholm

A Ljungby A Overum
A Norrkoping BOLLNAS SVENSKA

STADSKARNOR
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A Godkand Nulagesanalys

A Godkand affarsplan med tillhérande
handlingsplan

A En fungerande samverkansorganisation

A QM-ansokan

A Avsiktsforklaringar undertecknade

A Diplomering
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PROCESS 7 STEG
18 MANADER

A Steg 1 Introduktion och inspiration

A Steg 2 Platsvandring och workshop

A Steg 3 Nulagesanalys och case

A Steg 4 Nulagesanalys, introduktion affarsplan
A Steg 5 Affarsplan, handlingsplan och budget

A Steg 6 Resultat av affarsplan, handlingsplan & case

A Steg 7 Diplomering, slutsatser och avsiktsforklaringar
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% SVENSKA STADSKARNORS BID-MODELL —TIDPLAN 8 MAN

STEG 1 STEG 2 STEG 3 STEG 4 STEG 5 STEG 6 STEG 7
8 VECKOR 8 VECKOR 15 VECKOR 12 VECKOR 12 VECKOR 12 VECKOR 12 VECKOR

Introduktion Platsvandring Nulagesanalys Nulagesanalys Affarsplan, Resultat av affarsplan, Diplomering
och inspiration och workshop och "Case” och introduktion handlingsplan handlingsplan slutsatser och
av affarsplan och budget och case avsiktsforklaringar
———] ! E— ‘| ‘| =
I MAN 9 MAN 18 MAN

Digitalt mote  Fysiskt mote Digitalt mote Fysiskt mote Digitalt mote Fysiskt mote Fysiskt mote

6/9 25/9
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FOKUSOMRADE 1; PLATSVARUMARKET
BYGGA PLATSVARUMARKE, IDENTITET OCH POSITIONERING

AVad 2ar er histerytadingp® och er 0
A Vad &r er unika identitet? Hur forstarker ni detta?

A Vad har ni som inte andra platser har?

A Ar ni sdsongsort eller &ret runt?

A Hur arbetar ni med er positionering av platsen?

A Finns ni i ett regionalt sammanhang?

A Vilka samarbetar ni med?

PLATSVARUMARKE






